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Resumo

As capas de revista informativa tem na fotografia o eixo central como atrativo para
o leitor. A cada dia as fotos ganham em qualidade ao mesmo tempo que passam
por um processo de elaboracdo cujo objetivo é criar impacto e seduzir o leitor. A
funcdo das capas como involucro das informagdes contidas no interior do semanario
é trazer as manchetes principais de modo impactante, cujo intuito é a promocao de
venda. Aliadas as manchetes, as fotos compdem um todo enunciativo significante,
que antecipa ndo apenas a informacao, mas também a interpretacdo dos fatos, sob
0 viés da empresa. Tendo em vista esse aspecto, o objetivo desta comunicacéo é
discutir os significados implicitos de que a foto participa como integrante desse
género. A teoria de apoio para a discussdo das fotos como integrantes do
enunciado concreto é a discursivo enunciativa na perspectiva bakhtiniana, expressa
em Estética da criacao verbal (BAKHTIN, 2003), bem como obras que interpretam a
fotografia como representacdo do real, entre elas Sobre fotografia (SONTAG,
2007), Realidades e ficcbes na trama fotografica (KOSSOY, 2002) e Fotografia
digital de personas (FREEMAN, 2005). Para cumprir tal proposta serdo analisadas
as capas da revista Veja que apresentam fotos do presidente Lula, tratadas pelo
sistema de Photoshop. Tais fotos integram os enunciados concretos das capas
referentes as ed. 1913 de 13 de julho de 2005; ed. 1918 de 17 de agosto de 2005
e ed. 2056 de 16 de abril de 2008. As fotos dialogam nao s6é com os outros
elementos que compdem o enunciado, mas também com o instante sdécio histérico,
expressando a opinido da empresa. Conclui-se que de modo indireto as fotos
sinalizam uma perspectiva interpretativa antecipando as informacOes das
reportagens internas, de modo a formar a opiniéo prévia do leitor.
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Na sociedade moderna, o contato com o mundo real é mediado principalmente
pelas imagens de impacto que se distribuem em paginas de jornal, capas de
revista, noticiarios de TV, entre outros. A forca dessas imagens é tao viva que sua
apreensao é feita como se elas fossem a realidade concreta, pois é dificil duvidar do
que se vé. Entretanto, refletindo sobre essa questdo, ha diferencas substanciais na
forma como tais imagens sédo captadas e reproduzidas.

Como afirma Bakhtin (2003), o texto, em sua concep¢do mais ampla, é produzido e
recebido levando-se em conta ndo apenas a linguagem verbal, mas também as
formas mais sutis captadas pela sensibilidade visual, auditiva, sonora, tatil. Sendo
assim, é de suma importancia discutir o poder da imagem e, principalmente, da
fotografia nos meios de comunicacdo, como 0s jornais e as revistas, na constituicdo
de sentido dos enunciados.

Para cumprir essa tarefa, recorremos a teoria discursiva dialégica que entende os
textos como enunciados que emergem da cadeia discursiva estabelecendo elos
significativos entre o antes e o depois de seu evento. Sob esse aspecto, as fotos,
em especial as que compdem as capas de revista, estdo integradas a uma unidade
de comunicacdo, compondo com as manchetes o enunciado numa cadeia discursiva
de onde se destacam estabelecendo rela¢cfes de sentido com o contexto. De modo
geral, a foto de uma cena social ou de uma figura representativa destaca-se como
fragmento de uma célula narrativa maior de conhecimento geral. Desse modo, o



leitor recompde com as manchetes e os subtitulos a sequéncia narrativa captada
em fragmentos com auxilio de sua meméaria discursiva.

Num estudo especifico sobre a fotografia, Kossoy (2002) afirma que 0s novos
recursos de montagem, retoques, ampliacdo, legendas, composicdo de imagens, a
partir de modelos prévios podem criar efeitos surpreendentes e sedutores na
mesma medida em que alteram, transformam uma informacao fotografica, dando-
Ihe novos sentidos.

De uma forma geral - e, mais especificamente, em matérias politicas ou ideoldgicas
-, a imagem que sera aplicada em algum veiculo de informacao é sempre objeto de
algum tipo de "tratamento'com o intuito de direcionar a leitura dos receptores. (pp.
54-55)

Esse processo moderno permite a apreensdo dos fatos de acordo com o
modo pelo qual esses enunciados se organizam, levando em consideracdo a
interpretacdo e a proposta de comunicacdo do enunciador ou mesmo da empresa
de comunicacado por meio de sua editoria. Numa entrevista a Folha de S. Paulo de
02 jun. 2009 na llustrada, o conceituado jornalista norte-americano Gay Talese
afirma que a funcao do jornalista hoje é dar furos de informacéo, ndo averiguando
em profundidade os fatos informados. Tomando como exemplo o idolo pop Michael
Jackson, morto recentemente, Talese afirma que a imprensa norte-americana ja o
havia condenado a morte ha muito tempo pelo modo como tratou os escandalos e
os problemas de salde que o vitimaram sem ao menos se preocupar em apurar a
verdade. Por isso muitos dos fatos que chegam ao publico ja vém com o
direcionamento para a interpretacao antecipada.

E o que ocorre com as capas de revista, cujas fotos trabalhadas, manipuladas,
deformadas, antecipam ao leitor a interpretacdo das reportagens internas,
impedindo a reflexao critica que a leitura e a andalise poderiam propiciar.

Por isso as capas de revista informativa podem ser consideradas um género
discursivo diferente do da revista informativa pela sua natureza hibrida: circulam
tanto na esfera jornalistica como na esfera publicitaria. E pela capa que o leitor é
fisgado tendo em vista que a forca das imagens e o impacto das manchetes sédo
determinantes para o consumo. As informagfes, os fatos recortados do contexto
estdo la em manchetes elaboradas por expressbes enfaticas, com o intuito de
despertar o interesse do leitor.

Desse modo, é de suma importancia analisar as capas de revistas informativas de
modo a desenredar o processo de elaboracdo, observando os sentidos implicitos na
constituicdo dos enunciados desse género discursivo. O objetivo é propiciar a
leitura critica estabelecendo as relacGes dialégicas tanto das diferentes partes que
compdem os enunciados como desses enunciados com o contexto socio-historico.



A fotografia e sua integracdo na forma composicional das capas de revista

O conceito de género discursivo foi amplamente discutido pelo filésofo/ linguista
russo Bakhtin (2003) fundamentado no principio dialégico da linguagem. Para esse
tedrico, a linguagem é constitutivamente dialégica desde que o enunciador sempre
se dirige ao outro internamente constituido, em funcdo do qual organiza seu
enunciado. Esse outro, o leitor presumido, dirige de certo modo o teor do
enunciado. Esse processo, aparentemente simples, apresenta desdobramentos
complexos em varios niveis de comunicacdo, desde as mais elementares do
cotidiano até os tratados cientificos e as obras literarias. Para esse autor, as
comunicac¢fes ndo se processam no vazio, mas apresentam formas mais ou menos
estaveis em funcdo da proposta enunciativa e do leitor presumido. Essas formas
consideradas géneros discursivos fazem parte do universo linguistico por meio do
qual os seres humanos se comunicam. Os géneros sdo constituidos por um tema,
que é o objetivo da comunicacdo, uma forma composicional constituida pelos
diversos elementos de composicdo material e o estilo que caracteriza o género.

O tema ndo se confunde com o assunto, € o conceito abstrato a partir do qual o
enunciado se organiza. No caso das capas de revista informativa, o tema é a
informacgdo, ou melhor, o andncio da informagcdo. A forma composicional é
constituida pelos diversos elementos que compdem a capa e que permitem o
reconhecimento imediato do género: a assinatura, a data, a edicdo, o numero, a
editora, as chamadas, as imagens (fotos e desenhos). E o estilo € o modo de
organizacdo desses elementos, comuns as revistas informativas, embora cada uma
delas apresente um estilo diferenciado que permite o seu reconhecimento
imediato.

E o que se observa nas capas da revista Veja. Elas apresentam um modo peculiar
de elaboracédo que representa o seu estilo, desde a sua assinatura até os elementos
de composicdo: fotos, tipos de letra, diagramacdo e cores predominantes em
funcao dos assuntos anunciados.

Desse conjunto destacam-se as fotos quando o assunto pautado diz respeito a
figuras publicas, no caso das revistas selecionadas para andlise, as fotos do
presidente Lula. A fotografia das capas da revista Veja passam por um processo de
elaboracdo que permite retoques, alteracdo da imagem pelo sistema de Photoshop
instituido desde o final dos anos oitenta do século XX. A inclusdo desse sistema é
fundamental na composicdo dos enunciados de capa que indiretamente sugerem
um modo de ler os fatos. Sendo assim, a informacéo € transmitida de acordo com a
perspectiva do editor e de sua equipe de producdo, pois as capas sdo elaboradas
por um conjunto de profissionais organizados em torno de algumas pautas:
diagramador, ilustrador, fotégrafo, redator entre outros. Cada um desses
profissionais esta em diadlogo permanente com o grupo de modo a compor um
enunciado centrado num tema, responsavel pela unidade.

Nesse caso a fotografia € um dos elementos responsaveis por essa unidade
significativa e estabelece as relacbes de sentido imediato com o contexto.
Considerando as capas como enunciados concretos na perspectiva discursiva
bakhtiniana, elas emergem de um continuum discursivo que se relaciona com os



fatos passados e se langcam para o futuro, projetando-se com sentidos possiveis
para os fatos em devir. Nesse conjunto, as fotos em imagens congeladas sintetizam
fragmentos narrativos a que o leitor da continuidade, atribuindo-lhes sentido.

A fotografia : o real interpretado

Raramente uma foto pode ser considerada totalmente objetiva, s6 casos muito
esporadicos encontram na foto uma informacdo puramente referencial, entre eles
as fotos documentais de época ou de experimentos laboratoriais, em que a
subjetividade fica reduzida ao minimo em favor da informacéo objetiva.

Toda foto tem mudltiplos significados; de fato ver algo na forma de foto é enfrentar
um objeto potencial de fascinio. A sabedoria suprema da imagem fotografica é
dizer: "Ai esta a superficie. Agora imagine - ou, antes, sinta, intua - o que esta
além, o que deve ser a realidade, se ela tem este aspecto”. (SONTAG, 2004: 33)

Na mesma linha de raciocinio de Sontag, Kossoy explora a ficcionalidade
das imagens fotograficas, considerando o fato retratado como primeira realidade e
o resultado imagético como segunda realidade - a que se imagina-, numa tensao
constante entre o visivel e o invisivel. Sendo assim, "a imagem de qualquer objeto
ou situacdo documentada pode ser dramatizada ou estetizada, de acordo com a
énfase pretendida pelo fotégrafo em funcdo da finalidade ou aplicacdo a que se
destina" (KOSSOY, 2002: 52).

Se as fotos em si sdo portadoras de significados multiplos, mais ainda
esses significados se desdobram quando fazem parte de um enunciado composto
de vérios signos verbais e visuais. No caso das fotos de capas de revista, apesar da
forca de realidade que apresentam, sofrem uma série de procedimentos para
compor um conjunto significativo no enunciado. Tais alteracdes estdo no proprio
modo de enquadramento da imagem, a sua posicdo na pagina, o processo de
selecdo de uma série de outras fotos, no momento da editoragdo, para garantir o
enfoque pretendido, além de um trabalho estético para embelezar ou, pelo menos,
tornar a imagem atraente. No caso de fotos de pessoas publicas, essa encenacdo
torna-se mais dramatica e elas passam a atuar como personagens de um episodio,
recortado do real. Se for considerada a fotografia como uma citacdo no interior de
um texto narrativo e, se considerarmos que o estudo da imagem como um sigho
faz parte da linguagem e deve ser analisada sob esse prisma, como sugere Bakhtin
(2003: 32; 2002:184), sob a égide da semidtica, entdo a fotografia participa de
um discurso bi-vocal inserido no enunciado. Ela representa "a enunciacdo na
enunciacdo, o discurso no discurso” (BAKHTIN, 2006: 150).

Embora uma foto possa representar um discurso direto, objetivo, de valor
documental, sem énfase significativa, ou cujo tratamento estético fique reduzido ao
minimo, ela geralmente sofre a inflexdo do sujeito que, de algum modo, interfere
na captacdo da imagem. Mas, pelo poder de reproduzir o ambiente e as cenas
retratadas sua forca persuasiva € tdo intensa que cria a ilusdo de ser a proépria
realidade (DONDIS, 2003:215). Entretanto uma andlise mais de perto permite



observar a tensdo ente a imagem retratada e o sujeito enunciador, pelas
infiltracdes do discurso do sujeito enunciador na composi¢cdo da imagem, apesar de
sua materialidade objetiva. Cada fotografo com sua camera dirigida para o mesmo
tema apresentara um resultado final diferente em virtude do processo individual de
interpretacdo do fato, ou seja, o modo com que o vé e quer reproduzi-lo. Boris
Kossoy (1989), discutindo as relagBes entre fotografia e historia, afirma que sob a
aparéncia de neutralidade, sugerida pelo olho da camera e da ilusao de realidade
provocada pela iconografia, a fotografia é sempre uma interpretacdo. Uma simples
foto ou uma sequéncia delas num encadeamento narrativo podem ser planejadas
sobre o0 papel ou entdo visualizadas mentalmente numa espécie de tela interior
simulada pelo fotégrafo (DONDIS, 2003: 215).

Se essa intermediacdo ja pode ser observada nas fotos mais simples, no trabalho
de reportagem jornalistica e principalmente na inclusdo da foto numa capa de
revista, tal infiltracdo se torna perceptivel por um conjunto de fatores desde a
selecdo de uma entre as varias fotos que tratam do tema, até o enunciado da
chamada principal e o colorido de fundo sobre o qual a foto se destaca. Além disso,
a postura gestual, a expressao facial, o jogo de luz e sombra que se projeta sobre a
figura fotografada, bem como sua colocacdo na pagina, de onde parece saltar, sdo
tracos relevantes que impdem um modo de ler o enunciado, apesar da concepcéo
generalizada, nos meios de comunicacéo, de que a foto é o retrato fiel da realidade
ou a sua ilustracéo.

Analise da fotografia em enunciados de capa

Na capa referente a edi¢cdo 1913 de 13 de julho de 2005 [ Anexo 1], a foto de Lula
em primeiro plano destaca-se do fundo laranja que preenche a pagina. Sua
fisionomia é flagrada numa expressao de perplexidade acentuada pela mao que
serve de apoio ao queixo, cujos dedos simulam o movimento de alisar a barba -
gesto peculiar em situacdes embaracosas.A parte superior da cabeca esta oculta
pelas letras que compdem a assinatura da revista no tom azul circundado de
branco, colocando em evidéncia o rosto. O ponto em destaque é o olhar distante,
dirigido para o lado,numa atitude de perpexidade. A cabeca levemente inclinada,
posiciona-se na lateral direita da pagina, compondo um conjunto com a chamada
principal, constituida por uma frase verbal interrogativa em letras garrafais na cor
branca - "Ele sabia?". O titulo posicionado na lateral esquerda na altura dos olhos
forma um conjunto significativo com a imagem.A expressao dubia do olhar perdido
expressa o que o presidente vinha afirmando: que néo tinha conhecimento da
trama armada pelos seus companheiros de partido e de governo. Entretanto, a
perplexidade expressiva associada a frase interrogativa posicionada na altura dos
olhos coloca em xeque essa afirmacdo, duas vozes se fazem ouvir: a do presidente
que afirma desconhecer os fatos e a do enunciador que reacentua a frase numa
pergunta de carater afirmativo, tendo em vista os topicos de pesquisa logo abaixo
da frase interrogativa. Os subtitulos dao o resultado da pesquisa feita a populacao
sobre a posigéo de Lula diante dos fatos do "mensaldo”, "55% da populacdo dizem
que Lula sabia da corrupgao" e "48% acham que o PT € um partido desonesto".
Para reforcar esse aspecto, pacotes de délares no lado esquerdo do pé da pagina
comprovam a manchete secundaria anunciada em amarelo; "Flagrante no
aeroporto”, seguida da explicacdo: "Dirigente do PT é preso com 100.000 dodlares
na cueca". A pagina toda se organiza em torno dos escandalos, com uma nota
apenas sobre o terrorismo nas grandes capitais: Nova York, Madri e Londres. A
pergunta que segue a informacgédo; "Qual o préximo alvo?" Parece relacionar-se



também com a questdo politica brasileira, compondo um conjunto significativo.
Nesse espaco a foto de Lula desempenha papel fundamental, como se sua
expressao distante e alienada fosse desmentida pelas pesquisas de opinido e pela
chamada interrogativa, exigindo a atitude responsiva do leitor, que, pelo conjunto
do enunciado, deve ser afirmativa. A foto inserida nesse contexto é fundamental
para a constituicdo de sentido, explicitando a contradicdo entre o discurso do
presidente, amplamente divulgado pelos meios de comunicacdo e os fatos
reportados nas manchetes. A foto faz parte de um cenario histérico da politica
brasileira, compondo um evento que emerge do continuum discursivo do contexto
social. A foto representa um fragmento dessa histdria amplamente divulgada.

Ja na capa da edicdo 1918 de 17 de agosto de 2005 [Anexo 2], a fotografia
frontal do presidente ocupa mais da metade da pagina.Diferentemente da capa
anterior, sua imagem sobrepde a assinatura da revista e sua aparéncia € mais
formal, ndo s6 pelo terno escuro, mas pelo cenario de fundo que simula um recinto
fechado revestido de pedras tendo ao lado a insignia presidencial que lhe confere
autoridade. O microfone posicionado a frente indica um momento especial de
pronunciamento publico o que se confirma no subtitulo ao pé da pagina: "A defesa
do presidente na televisdo n&do convence e ele perde a chance de explicar o
escandalo”. Os olhos amortecidos e avermelhados denotam fragilidade e o ar
melancélico se opde as imagens vibrantes que o representam diante da populacéo
e varias vezes presente nas fotos de capa da mesma revista como as de: 8 de jan.
2003, ed.1784, ou a de 20 de ago 2003, ed. 1816, época da vitéria de Lula nas
urnas.

Na capa em questdo, o tom de contencdo é bastante acentuado principalmente
pelos tons escuros predominantes na pagina: preto, verde musgo, os titulos de
manchetes secundarias versando sobre o mesmo assunto, grafados em preto sobre
fundo amarelo. O amarelo serve de contraste ao preto em sintonia com a cor em
que estdo preenchidas as letras da palavra "Impeachment que compde a manchete
principal: "A luta de Lula contra o impeachment". A palavra em destague em
amarelo estd realcada pelas letras garrafais de natureza hiperbdlica, de modo a
reforcar a ideia do impedimento a permanéncia no poder diante de tais escandalos.
A cor amarela realca o tom de alerta, chama a atencdo do leitor para o problema.
As manchetes secundarias sdo uma espécie de reforgo, ndo sé pelo assunto como
pelo tom, como se observa na sequéncia em que aparecem da esquerda para a
direita: "Duda Mendonca diz que a campanha de 2002 foi paga com dinheiro sujo";
"Preso, Toninho da Barcelona, doleiro do PT, quer contar tudo na CPI"; "Hélio
Bicudo: ‘Lula é mestre em esconder a sujeira embaixo do tapete'™. Os textos
verbais dialogam com a foto, compondo um cenéario sem vivacidade, sugerindo a
luta solitaria de Lula contra as evidéncias dos escandalos que poderiam conduzi-lo
ao impeachment. Ha uma forte inducdo a que o leitor encampe a sugestdao da
revista, demonstrando na imagem a falta de sustentacdo do discurso da inocéncia,
€ como se a foto decretasse a culpa do presidente e seu envolvimento. Os termos
empregados nas manchetes secundarias também sdo comprometedores: "dinheiro
sujo”, "doleiro do PT... quer contar tudo"”, "esconder a sujeira debaixo do tapete".
Essas acusac¢des contrastam com a imagem sem vigor, sem convic¢do que aparece
em primeiro plano. As associa¢des sugestivas sdo imediatas e o leitor informado
dos fatos vai tecendo a histéria implicita que a foto sugere.

No terceiro exemplo selecionado, ed. 2056 de 16 de abril de 2008 [Anexo
3], a foto simulando uma projecdo para o ano 2026, apresenta uma imagem
envelhecida pela idade avancada: -cabelos, barba, bigode e sobrancelhas
acentuadamente embranquecidos. A foto de meio corpo, ocupando a metade
inferior da pagina, destaca-se do fundo vermelho, cujas imagens lembram
movimento pela imprecisdo de detalhes. A cor vermelha estd também associada a
cor da bandeira do PT e da ideologia de esquerda. Contra esse pano de fundo o



gestual do braco acenando para um publico ficticio e o rosto sorridente compdem
uma cena comemorativa. A manchete que sobressai no cento da pagina, expressa
um discurso direto por estar entre aspas, mas cujo emissor ndo é identificado:
"2026, é Lula outra vez...!" E notéria a subjetividade expressiva da frase pelas
reticéncias e pelo ponto de exclamacdo. O subtitulo ao lado direito da pagina, na
altura da cabeca do presidente, completa o que a manchete em letras garrafais
sugere: "A busca do terceiro mandato pode degenerar na criacdo de um presidente
vitalicio no Brasil?" A frase em forma de questionamento induz a atitude responsiva
do leitor que associando a foto estampada na pagina pode responder
afirmativamente.

Nos trés exemplos citados, a fotografia compde o enunciado concreto das
capas e exerce o0 poder apelativo de persuasdo. Antes mesmo de ler as reportagens
o leitor é induzido a concordar com o ponto de vista expresso na materialidade
verbo-visual das capas de carater opinativo. As fotos acabam compondo uma
sequéncia narrativa da qual o leitor participa ativamente, completando a imagem
visual instantanea com as informac¢des anunciadas nas manchetes, estabelecendo
relacdes dialégicas com os fatos vivenciados no cotidiano, difundidos pela midia. De
certo modo, se ndo houver uma atitude critica, acaba ingenuamente assimilando a
opinido que perpassa pelos enunciados de capa, sem ao menos refletir sobre eles.
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