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Resumo

O presente trabalho trata sobre o artigo “Agora vai” publicado na revista Atrevida,
destinada ao publico adolescente, em especial, as meninas. Nosso objetivo é refletir
sobre a possibilidade de leitura dos discursos midiaticos na formacao do
adolescente a partir da analise, em artigos de revistas, dos recursos verbo—visuais
empregados na construcdo da relacdo intersubjetiva e na veiculacdo de axiologias
do referido grupo social. Utilizamos a perspectiva de Mikhail Bakhtin sobre os
géneros do discurso e, em particular, a concepcdo de estilo, visto que, para o
filosofo russo, os géneros sdo constituidos por enunciados relativamente estaveis
que atendem as finalidades da interacdo verbal e o estilo, como um dos elementos
de um enunciado, juntamente com o conteddo tematico e a construcao
composicional, contribui para a constituicdo do sentido, para a veiculacdo dos
valores sociais e para a aproximacao com 0s sujeitos da comunicacdo. Isso ocorre
porque o estilo se constitui pela escolha dos recursos da lingua de acordo com as
finalidades comunicativas e, portanto, com a relacdo intersubjetiva entre o querer
dizer do enunciador e a imagem que ele concebe do enunciatario. Em nosso estudo,
as escolhas linguisticas do artigo “Agora vai” privilegiam expressfes da
coloquialidade, girias proprias do universo adolescente, aproximando—se, dessa
maneira, das ideologias e axiologias do grupo social do qual os jovens fazem parte.
Nesse estudo, constatamos também a presenca de um discurso de
“aconselhamento”, com sugestdes para a conquista amorosa, além de um forte
apelo publicitario, ao indicar produtos que podem auxiliar a adolescente a
(re)conquistar o namorado. Verificamos, assim, que o “género” artigo de revista
sofre interferéncia de outros discursos e géneros, como o publicitario, o que reforca
a concepcdo de que a midia, além de transmitir a ideia de que esta atenta aos
anseios de seu enunciatario, veicula valores capitalistas a fim de incentivar o
consumo.
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Introducao

Pela perspectiva do Circulo de Mikhail Bakhtin, todo enunciado concreto,
por ser uma unidade real da comunicagdo, estad vinculado as mais diversas
atividades humanas, como também esta estreitamente relacionado aos sujeitos da
interacdo verbal em um determinado contexto histérico, social e cultural. Assim, os
estudos do discurso possibilitam uma reflexdo que envolve linguagem e cultura, ou
seja, € uma forma de visualizar a realidade a partir dos usos linguisticos em relacao
as mais diversas praxis humanas.



Nessa ambiéncia, os discursos veiculados por midias diversas, como
televisdo, internet, revistas e jornais, sdo um material importante para a analise do
discurso no atual contexto soécio-histdrico-cultural. Vivemos em uma sociedade
globalizada cujas fronteiras espaco-temporais perderam seus limites. Também
verificamos uma ampla mistura cultural com a oferta de diferentes objetos, culturas
e condutas. Essa heterogeneidade cultural contribui para a alteracdo de praticas
sociais e para a mercantilizacdo de bens de consumo por meio da publicidade e da
veiculacdo de informacfes nos meios midiaticos.

Sabemos que a midia é um importante canal para a divulgacdo de
mercadorias efémeras e volateis, de condutas e posturas sociais que devem ser
renovadas a fim de promover uma busca constante por novas mercadorias, moda e
estilos de vida.

Ha também de se considerar as inovagdes tecnoldégicas, como o
microcomputador, a gravacao digital, os cabos, a transmissdo via satélite e a
Internet, que modificaram e continuam transformando as comunicac¢fes. H4, ainda,
uma explosdo de distribuicdo de informacdo decorrente dessa unido entre
informatica e telecomunicag¢bes, ocasionando, cada vez mais, aceleracdo do tempo
nas trocas de informacdes, diminuicdo espacial e intensa mistura cultural, o que
caracteriza a globalizacdo das comunicacdes.

Nesse sentido, entendemos que os estudos sobre as rela¢gbes interativas,
em termos bakhtinianos, numa concepg¢do dialégica da linguagem, muito pode
contribuir para a compreensdo dos discursos produzidos nesse contexto atual de
inovacdes tecnoldgicas, de globalizacdo de informagdes, de aceleragdo no ritmo de
consumo e das inter-relagfes entre as midias.

A analise das informacdes produzidas pelas midias deve ser orientada para
uma reflexdo sobre o enunciador e sobre os meios de que se serve, para o
destinatario, entendido nesse contexto, como o publico alvo, e para o enunciado
propriamente dito.

Assim sendo, neste trabalho, temos como objetivo refletir sobre a possibilidade de
leitura dos discursos midiaticos na formacdo do adolescente a partir da andlise
discursivo-dialégica do artigo "Agora vai", publicado pela revista Atrevida.

Utilizamos a perspectiva de Mikhail Bakhtin sobre géneros do discurso e, em
particular, a concepcdo de estilo, visto que, para o filésofo russo, os géneros sao
constituidos por enunciados relativamente estaveis que atendem as finalidades da
interacdo verbal e o estilo, como um dos elementos de um enunciado, juntamente
com o conteddo tematico e a construcdo composicional, contribui para a
constituicdo do sentido, para a veiculacéo dos valores sociais e para a aproximacao
dos sujeitos da comunicacao.

Isso ocorre porque o estilo constitui-se pela escolha dos recursos da lingua de
acordo com as finalidades comunicativas e, portanto, com a relacdo intersubjetiva
entre o querer dizer do enunciador e a imagem que ele concebe do enunciatério.

Para a andlise do artigo em questdo, entendemos que as escolhas dos
recursos linguisticos e, muitas vezes, visuais auxiliam para a determinacdo dos
sujeitos leitores ao construirem efeitos de sentidos por meio de enunciados que
veiculam valores como a busca pela felicidade e a realizacdo amorosa e, no ambito
da lingua, por expressdes da oralidade e girias.



Presume-se, assim, um possivel leitor desses artigos, visto que o enunciador, ao
atribuir um carater emotivo e valorativo por meio da expressividade e das
entoacfes dos enunciados, produz seu discurso preocupado com o destinatario e
com sua reacdo resposta, ou seja, com "o grau de informacdo que ele tem da
situacado, seus conhecimentos especializados na area de determinada comunicacao
cultural, suas opinides e suas convic¢des, seus preconceitos (de meu ponto de
vista), suas simpatias e antipatias, etc" (BAKHTIN, 2000: 321)

1 Os géneros do discurso: uso social da lingua

De acordo com Bakhtin (2000), os géneros do discurso sdo constituidos por
enunciados relativamente estaveis cujo objetivo é atender as necessidades da
interacdo verbal. Em vista disso, os elementos componentes do enunciado -
conteldo tematico, estilo e construcdo composicional - estdo intrinsecamente
ligados aos valores e fungbes sociais do processo de comunicacgao.

O estilo constitui-se pela escolha dos recursos da lingua, como as categorias
lexicais, morfoldgicas e sintaticas, de acordo com as finalidades de comunicacéao e,
portanto, com a relacdo intersubjetiva entre o querer dizer do enunciador e a
imagem que ele concebe do enunciatario.

Conforme o género, ha a possibilidade de maior ou menor individuacdo do estilo, ou
seja, quando a forma é mais padronizada, pode-se limitar a escolha dos recursos
linguisticos e quando menos padronizada, como os géneros literarios, favorece a
individuacdo do género. Isso ocorre porque o estilo deve ser entendido como
constituinte dos mais diferentes géneros discursivos, de acordo com cada esfera
das praxis humanas, mas também como elemento importante para a interacao
verbal.

Vale ressaltar que o estilo esta indissoluvelmente ligado ao conteddo tematico e,
consequentemente, aos objetivos de uma dada comunicacdo. Nessa ambiéncia,
estilo, intuito discursivo, contexto so6cio-histdorico-econémico-cultural e a
ambientacdo espaco-temporal nao podem ser isolados. Devem, sim, ser
considerados como elementos importantes para a caracterizacdo de um
determinado género.

Cada esfera das atividades humanas exige uma determinada construcéo
composicional, a saber, o tipo de relacdo entre os parceiros da comunicacdo e, por
conseguinte, o tipo de estruturacdo e de conclusdo do todo do enunciado. Assim, ao
associar esses elementos como constituintes da interacdo verbal, ndo é possivel
isola-los. O estilo ndo pode ser confundido como meros recursos gramaticais, ao
contrario, deve ser concebido como possibilidades criativas, dinamicas, inerentes ao
processo de interacdo verbal.

Também entendemos que, ao empregar um determinado estilo constrdéi-se o todo
do enunciado que s6 ocorre por meio da possibilidade de resposta do enunciatario,
ou seja, quando hé& efetivamente uma comunicacdo e ndo uma construcao
gramatical, caracteristica da oracao isolada, destituida da enunciacdo. Como afirma
Bakhtin (2000: 307)



a oracdo, assim como a palavra, possui completitude em sua significacao,
completitude na sua forma gramatical, mas a completitude de sua significacdo é de
natureza abstrata, sendo precisamente isso que a deixa tao clara; é a completitude
caracteristica do elemento e ndo o acabamento do todo. A oracdo, enquanto
unidade da lingua, assim como a palavra, ndo tem autor; ndo é de ninguém (como
a palavra), sendo somente quando funciona como enunciado completo que se torna
expressado individualizada da instancia locutora, numa situacdo concreta da
comunicacao verbal.

Para a determinacdo do estilo e da estrutura composicional, ha a
necessidade da expressividade do enunciador em relagcdo ao objeto, contribuindo,
assim, para a atribuicdo emotiva-valorativa dada a um enunciado, que nunca €
totalmente neutra. Em funcdo disso, a significagdo s6 ocorre em uma situacao
comunicativa efetiva, o que equivale dizer que é necessaria uma atitude responsiva
ativa que, segundo Bakhtin (2000), pode ser simpatia, rejeicdo, complementacao,
estimulo a uma acgéao.

Como cada esfera da comunicacdo humana tem uma finalidade comunicativa, por
isso, ha um "intuito discursivo" ou o "querer-dizer" (BAKHTIN, 2000) que acaba
determinando o todo do enunciado, limitando ou abrindo os caminhos da
enunciacdo, ao escolhermos uma palavra, estamos considerando as inten¢cdes que

presidem um enunciado "e esse todo intencional, construido por nds, é sempre
expressivo" (BAKHTIN, 2000: 311).

A selecdo linguistica e, por extensdo, a expressividade sao feitas segundo as
especificidades de um género. Entretanto, a expressividade tipica de um género
ndo é marcada por uma normatividade rigida como das formas da lingua, visto que
0s géneros possuem uma forca normativa mais livre. As escolhas linguisticas sao
marcadas pela individualidade e pelo contexto. Ainda ha de se considerar que as
palavras podem ser percebidas pelo locutor sob trés aspectos: como uma palavra
neutra da lingua, como a palavra do outro e como uma "palavra minha" que é
concebida por Bakhtin como a palavra empregada em uma situacdo concreta e
impregnada de expressividade do enunciador.

Nessa ambiéncia, é possivel afirmar que a selecdo dos recursos verbo-visuais
expressa 0s juizos de valor ndao somente do locutor, mas também do destinatéario
de um determinado enunciado, tendo em vista que a utilizacdo dos géneros do
discurso tem como finalidade atender aos objetivos da comunicacdo. Afinal, o
enunciado nao é individual, é social, ndo é acabado, & construido na relacao
intersubjetiva, o que equivale dizer que a influéncia do destinatario e de sua
presumida reacado-resposta interfere no estilo de um enunciado que compfe um
determinado género.

2 Agora vai! Entre conselhos e consumos

O artigo "Agora vai!" foi veiculado pela revista Atrevida, em marco de
2009. Pode ser considerado um enunciado verbo-visual, visto que é um texto
formado por sequéncias verbais articuladas a imagens para a construgdo de sentido
do discurso. A matéria ocupa seis paginas com fundo avermelhado, sendo que a

primeira, a terceira e a Ultima sdo preenchidas pela imagem de um jovem casal,



enquanto que as demais paginas trazem o texto escrito e algumas sugestdes de
produtos para reavivar as relagcbes amorosas dos jovens.

Ja de inicio, na sequéncia verbal "a pegada do garoto ja ndo é mais a
mesma e o romance anda mais frio que as geleiras da Antartida? Nao fique de
bracos cruzados, méos a obra!" (TREVISAN, 2009: 59), verificamos, na forma de se
dirigir ao leitor, um enunciado semelhante a comunicacdo cotidiana, como se fosse
um conversa informal, face a face. Mais do que isso, 0 enunciador emprega uma
entoacdo interrogativa que faz com que o0 enunciatario reflita sobre seu
relacionamento e seja instado a ler toda a matéria a fim de poder encontrar
respostas para suas insegurancas e dificuldades amorosas. Ap6és uma breve
introducdo da matéria, sdo indicadas algumas dicas para mudar a situacdo. As
sugestdes estao dispostas por titulo e em forma de colunas, facilitando a leitura que
pode ser feita aleatoriamente e de maneira mais rapida. As fotos de produtos,
como sapatos, jogos como dardos e dadinhos de amor, kits bucais e perfumes, sdo
acompanhadas de informagfes das marcas e dos precos. Ha também dois boxes,
destacados pela cor branca, que sugerem outras estratégias para a reconquista
amorosa.

Observe-se, primeiramente, o projeto grafico do artigo (ver anexos 1, 2, 3,
4,5 e 6).

As imagens do casal apresentam uma sequéncia de fatos: primeiro, a garota,
sorridente, abraca o rapaz que esta com a boca ocupada por uma bola de chiclete,
denotando uma relagao fria, sem beijos e carinhos; em seguida, ao contrario da
cena anterior, o garoto, além de dirigir o olhar para a namorada, abragca-a e ambos
estdo sorridentes; na ultima imagem, ha a insinuacdo de um envolvimento mais
intenso, mais quente, pois a menina esta de olhos fechados, como se aguardasse
um beijo no pescoco devido a proximidade do rapaz.

Articulada aos recursos visuais, gradativamente, uma sequéncia verbal vai sendo
mostrada na blusa da garota. Semelhante a um jogo amoroso, onde as cartas sao,
aos poucos, colocadas na mesa, na primeira imagem, como esta abracando o rapaz
por tras, ndo € possivel enxergar o enunciado inscrito na blusa. Na segunda
fotografia, ja é possivel ler, mesmo com algumas letras encobertas, as palavras
inglesas "l wanna be", que significa, "eu quero ser". Ao final, vislumbra-se uma
sequéncia verbal que, embora esteja ainda incompleta, ja pode ser considerada um
enunciado, principalmente pela articulagdo com toda a matéria - "I wanna be
your...", ou seja, "eu quero ser sua...". E como se o enunciador abrisse uma brecha
para que o leitor imagine o restante do enunciado, levante suas hipoteses,
complete as lacunas deixadas em aberto. Além disso, as jovens sdo interpeladas
sensorialmente, em especial, por meio da visdo que proporciona uma sensacao
tatil, como se pudessem sentir o abraco do garoto, o gosto de um beijo.

Quanto aos enunciados verbais presentes nesse discurso, transcrevemos a
seguir a apresentacdo da matéria:

Da pra perceber a decadéncia do namoro, ficada ou rolo pela sensivel mudanca nos
apelidos usados pelos seres apaixonados em questdo. Comeca com algo como
"amor" (e os derivados "mor" e "mé"), passa pelos gastrondmicos, do tipo "chuchu”
e pelos diminutivos fofos, entre eles os batidos "anjinho" e "gatinho". Depois de
dias ou meses, misteriosamente, o encanto desaparece e 0s dois passam a se
tratar pelos nomes que estdo no RG, ou por apelidos que ndo se parecem em nada
com um elogio: algo como "cabecdo" ou "tosco". Entdo, se o0 seu j4 estd beirando



essa situacdo de miséria, hora de agir, amiga! Antes que seja tarde...(TREVISAN,
2009: 59).

As palavras "namoro", "ficada" e "rolo" evidenciam que os romances entre
0s jovens sdo efémeros, podem durar dias e meses ou enquanto existir atracdo
fisica e vontade de estar com o outro. Também é reforcada a ideia de que, mesmo
que seja uma simples "ficada"[1], o prazer do contato fisico, dos beijos e das
caricias ndo pode desaparecer, dai a expressdo "pegada"”, também comumente
usada pelos jovens, insinua um envolvimento para a satisfacdo da atracdo sexual
pelo outro.

Como género discursivo, no artigo de revistas destinado a jovens e
adolescentes, o enunciador deixa marcas enunciativas que contribuem para
demonstrar a relacdo do enunciador com seu presumivel destinatario. Ha de se
considerar que os enunciados que compdem os géneros discursivos transitam entre
discursos e os fazem circular, reiterando valores sociais e ideologias. No caso da
matéria em questdo, o enunciador reforca a ideia de que os jovens devem amar a
si proprios, valorizar seu exterior, comprar produtos que possam ajudar na
constru¢cdo da auto-estima, da aparéncia e dos relacionamentos amorosos.
Enuncia-se que o romance, a paixdo devem ser sempre prazerosos e que ha
estratégias para a conquista amorosa. Assim, as dicas dadas em pequenas doses e,
muitas vezes, num tom de brincadeira, criam um efeito de sentido de que a vida
deve ser levada descontraidamente, de forma divertida, sem sofrimento e
COMpPromissos.

O enunciador, para conseguir esse efeito discursivo, apropria-se do
universo linguistico juvenil ao empregar enunciados inusitados, expressdes
proximas da oralidade ou girias. Trata o enunciatario de "amiga" e convida-a a
"agir" para sair da presumivel situacdo em que se encontra, além de orienta-la
sobre o que deve ou néo fazer. Tome-se como exemplo o seguinte enunciado:

Todo cuidado é pouco

Nada de paquerar o amigo ou trocar mensagens como o0 ex s6 para deixar o fulano
com ciume. Numa dessas, em vez de botar o garoto na linha, o que vocé consegue
é fazé-lo ir embora de vez. Pese os prés e os contras antes de agir, para ndo se
arrepender depois (TREVISAN, 2009: 62).

Nesse contexto, o enunciador parece conhecer todas as possiveis atitudes
das meninas, mas diferentemente delas, apresenta-se como uma pessoa mais
experiente que pode ajudar na reconquista amorosa. Nao se assemelha aos pais,
por exemplo, porque é um discurso-amigo, que ndo proibe ou impde normas, pelo
contrario, € um discurso de aproximacdo do jovem obtido pelas tematicas
veiculadas e pelas escolhas linguisticas citadas acima, ou seja, pelo estilo
empregado no enunciado. Constroi-se, desse modo, um enunciado com uma
expressividade alegre, descontraida, isenta de regras impostas por pessoas mais
velhas que nao entendem os jovens e, provavelmente, haverd uma atitude
responsiva ativa, visto que se presumem as ideologias, as preferéncias e as
incertezas desse grupo social.



Embora a tematica do artigo gire em torno das relagdes amorosas e das
estratégias para reacender o amor entre os jovens, € recorrente em todo o artigo a
ideia de um "compromisso light" (BAUMAN, 2009) ou efémero, pois ndo deve estar
associado a sofrimentos e desconfortos. Segundo Bauman (2009:26),

os relacionamentos ‘novos e aperfeigcoados', de ‘comprometimento light', reduzem
seu tempo de duracdo para que ele seja o0 mesmo da satisfacdo que produzem: o
compromisso é valido até que a satisfacdo desapareca ou caia abaixo de um padrao
aceitavel - e nem um instante mais.

Ser feliz a qualquer preco, ndo deixando de lado tudo que pode trazer
emocles e prazer € evocado em varias partes da matéria. Desse modo, ter um
namorado, "ficante" ou "rolo" n&o deve implicar em nada que lembre situacdes
desagradaveis ou rotineiras sob o risco de tornar-se um romance frio, como
podemos verificar nos trechos abaixo:

Chega de grude!
Muitas meninas acham que, se forem do tipo "dedicacédo-total-a-vocé", vao ganhar
pontos com o gato. Mas nem sempre a estratégia funciona - alias, isso nem faz
bem pra saude.

[---]
Aventurinhas a dois

Ele anda inventando desculpas para ndo passar na sua casa no fim de semana? Vai
ver, ele descobriu que tem varias coisas muito mais emocionantes para se fazer do
que decorar a programacado da TV a cabo! Tudo bem que no comeco do namoro
vocés queiram ficar juntos, mas, conforme o casal vai ganhando intimidade,
também aumenta o risco da relacdo sofrer de marasmo cronico. E ai, ndo ha quem
aguente! Lembre-se de que vocés sdo jovens estdo numa fase em que a vida deve
ser mais agitada e cheia de desafios. Entdo, que tal sugerir passeios diferentes?
Vale circo, parque aquatico, kart, salto de bungee-jump. Além de ajudar a
ressuscitar o romance, as atividades vao tornar sua vida mais divertida (TREVISAN,
2009:59,60).

A vida evocada nesse discurso deve estar proxima das aventuras, das
descobertas, das emogdes. Esse enunciado, situado num contexto sécio-histérico-
cultural que expde valores de uma sociedade de consumo veicula a ideia de que se
pode comprar quase tudo a fim de minimizar qualquer sensacdo de desconforto e
infelicidade. O que n&o se compra, como o carinho e o amor de alguém, enuncia-se
que pode consegui-lo com estratégias que renovem as relacdes e até a si proprio,
reestruturando-se como uma pessoa diversa, para atuar de forma mais ludica,
alegre, descompromissada.



Nesse processo de transformacdo pessoal, o discurso publicitario aparece
em todo o artigo. No entanto, é ocultada a funcdo central desse discurso - o de
vender ou promover uma marca. Configura-se o sentido de que os produtos
anunciados auxiliam no projeto de seducdo: "N&o existe garoto que resista a uma
menina de salto" (TREVISAN, 2009:59), assim, o sapato da Spot Shoes, no valor
de R$79,99, é uma sugestdo. Se o beijo € um termdémetro para avaliar "o nivel de
curticdo do romance" (TREVISAN, 2009:60), consideram-se, como elementos
necessarios para a conquista amorosa, produtos como o enxaguante bucal Listerine
- "Quem é que ndo quer 24 horas de halito fresco?" (TREVISAN, 2009:60) -, o kit
bucal Oral B, a bala Mentos - "Nada melhor que um halito gostosinho na hora
daquele beijo!" (TREVISAN, 2009:60) -, ou ainda Gloss e lapis labiais, que
prometem efeito molhado e labios volumosos.

Até para o beijo sdo apresentadas técnicas de como beijar melhor. As
orientacfes se parecem com um manual de instru¢cbes para a manipulacdo de um
determinado aparelho, como no seguinte enunciado: "Aspirador de p6é - enquanto
beija, sugue os labios ou a lingua do garoto, fazendo uma certa pressao"
(TREVISAN, 2009:60).

Ao final do artigo, se nada do que foi proposto até entdo der resultado, é
apresentado o "plano B" - alternativas dadas como derradeiras e absurdas, visto
que se afirma a possibilidade de a garota ser considerada maluca. Nesse momento,
0 enunciador, em tom jocoso, avisa que é "Brincadeirinha...". No entanto, dada a
dificuldade de realizacdo dos planos sugeridos, € melhor evitar sua execucao.

Constroi-se, portanto, um discurso de aconselhamento que se desenvolve
ao longo do artigo por meio de um enunciador que se mostra amigo e
compreensivo, mas experiente, capaz de orientar a jovem para ter uma relagao
amorosa mais prazerosa e emocionante.

Considerac6es finais

Em um enunciado concreto, constituinte de um determinado género discursivo, a
expressdo do enunciador é transmitida por um tom que conota julgamentos de
valor e delimita as fronteiras entre os sujeitos da comunicacdo. O tom dado em
todo o artigo é de alegria e descontracdo, posto que é enunciada a projecao de
uma vida amorosa que pode ser levada de forma mais divertida, cheia de aventuras
e emocodes.

O estilo, portanto, marcado por termos da oralidade, girias utilizadas pelos jovens e
expressfes, muitas vezes, jocosas ou inusitadas, contribui para a construcdo de um
discurso que promete ser amigo e capaz de sugerir estratégias de (re)conquistas
amorosas. Muito mais do que palavras ou estruturas gramaticais ou ainda a busca
de tracos expressivos, o estilo esta vinculado a histéria, as condi¢cdes de producao e
de recepcdo dos enunciados, as suas relacbes com outros discursos, a outros
tempos e a outros espacgos.

A articulacdo entre o verbal e o visual, nesse enunciado, conduz a leitora para a
assimilacdo dos valores veiculados no artigo, pois incita-a a aceitar como
verdadeiros os conselhos sugeridos, além de escamotear discursos e géneros, como
o publicitario, reforcando, desse modo, a concepc¢édo de que a midia estd atenta aos



anseios de seu enunciatario, mas veicula também valores capitalistas a fim de
incentivar o consumo.

A insercdo da leitura de artigos destinados a adolescentes e provenientes da midia
impressa, entre eles, os artigos de revistas como Atrevida ou Todateen podem
contribuir para a formacado dos jovens devido a possibilidade de discussédo de temas
proximos dos valores e axiologias desse grupo social. Também proporciona uma
oportunidade para relativizar discursos veiculados na midia que sdo apresentados
como absolutos e/ou verdadeiros. Por exemplo, a concepcdo de felicidade a
qualquer preco, de relacionamentos amorosos efémeros, ou ainda de discursos que
valorizam um consumo exacerbado sdo tematicas que devem fazer parte do
universo de leitura proposto pela escola na formacdo do futuro leitor para a
constituicdo de um cidadao critico e atuante socialmente.

As praticas discursivas, as configuracbes dos géneros, os estilos empregados
devem ser estudados sempre em relacdo direta com a situacéo interativa em que
foram produzidos e veiculados. Portanto, a leitura, numa concepcdo bakhtiniana, s6
pode ser entendida como um processo histérico, dialégico ndo somente entre os
sujeitos da comunicacdo, mas também, entre discursos que circulam socialmente.
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[1] Termo utilizado pelos jovens para denotar um encontro amoroso com beijos e
caricias, mas sem compromisso, podendo durar horas ou dias.
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