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O DISCURSO NOS MEIOS DE COMUNICAGAO SOBRE O PRO-
FESSOR

RESUMO

Neste artigo analisaremos centralmente trés textos, uma propa-
ganda e dois textos jornalisticos que falam sobre o professor e seu
papel na sociedade. Baseando nossa anélise no movimento discur-
sivo criados pelos meios de comunicacdo sobre o professor que,
em um processo interdiscursivo, ao mesmo tempo em que reforca
sua importancia social, banaliza seu carater profissional identifi-
cando a carreira como uma escolha devocional. Este trabalho ex-
poe parte da nossa pesquisa em andamento intitulada "Quando os
professores sdo a pauta: os discursos nos meios de comunicacao
sobre o professor”, na qual pretendemos identificar padrdes para
se referir ao professor na midia e tentar compreender se tais pa-
drdes conformam e subjetivam o modo que os préprios professo-
res compreendem sua profissdo.
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INTRODUCAO

Neste trabalho analisamos trés diferentes textos midiaticos, uma propaganda
e duas reportagens, que de uma forma ou de outra tratam do professor e do seu traba-
lho. Temos como objetivo compreender, com base nos textos analisados, como se cons-
titui o discurso dos meios de comunicagao sobre o professor e seu trabalho e quais sao
as tramas de sentido em que esses discursos se apdiam para se constituir. Claro que a
constitui¢do de um discurso sobre uma categoria e sua expressao profissional tem uma
dimensao muito ampla, que extrapola os limites de qualquer publicacdo e neste caso
nao poderia ser diferente. Nosso trabalho é, portanto, um estudo preliminar que tem
como foco os discursos dos meios de comunicacgdo sobre a constituicdo do sentido de
professor, mas que passa ao largo de qualquer tentativa de comprovar, confirmar ou
verificar a autenticidade destes discursos ou ainda fazer qualquer julgamento sobre es-

tes discursos e seus efeitos na sociedade.

Contudo, temos que admitir que nossas escolhas revelam muito sobre como
compreendemos os meios de comunicagdo, o papel deles em nossa sociedade e tam-
bém como compreendemos que eles influem na imagem social do professor e do seu
trabalho. Expdem que o que é dito sobre o professor (ser professor) e também sobre o
seu trabalho (o fazer educativo), pode significar o préprio processo de construgao des-
tes lugares sociais, ainda que uma construgao deformada. Segundo Charaudeau (2006),
o discurso de informagdo é uma atividade de linguagem que permite que se estabeleca
nas sociedades o vinculo social sem o qual ndo haveria reconhecimento identitario,
mas é também a atividade capaz de fragmentar e transformar o espago publico de for-

ma a deturpa-lo.
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“A informacdo é essencialmente uma questdo de linguagem, e a linguagem ndo é
transparente ao mundo, ela apresenta sua prépria opacidade através da qual se constréi uma
visdo, um sentido particular do mundo. (...) A ideologia do mostrar a qualquer prego, do tornar
visivel o invisivel e do selecionar o que é o mais surpreendente (as noticias ruins) faz com que
se construa uma imagem fragmentada do espago publico, uma visdo adequada aos objetivos

das midias, mas bem afastada de um reflexo fiel”.

Neste trabalho, portanto, nosso interesse esta em entender estes efeitos de sen-
tidos gerados pelos discursos que encontramos nos meios de comunicagao sobre o pro-

fessor.

Com isto também marcamos que nossa atitude diante da linguagem é toma-la

como algo ndo transparente (Charaudeau, 2008, p. 20), isto €, que o que é dito e materi-



alizado sobre o professor e seu trabalho nédo é fruto de uma intencionalidade primeira e
irrefutdvel de um ou de outro autor. Acreditamos que os interlocutores de qualquer
discurso estdo, necessariamente, condicionados as tramas de outros discursos. Neste
caso, estdo presentes nao s6 aos discursos da midia, mas aos discursos provindos dos
diferentes interlocutores que os meios se apdiam para justificar e compor os seus dis-
cursos. Ainda no caso da propaganda, promovida pelo Ministério da Educagdo, temos
que considerar nao s6 como um discurso publicitario, mas um discurso de Estado e um
discurso de Governo. Assim, os discursos analisados aqui sdo resultados de uma trama
de sentidos vindos dos meios de comunicagdo, vindos da sociedade, de organizagdes,
vindos do Estado, mas vindos também dos professores. Nossa relagdo com a lingua-
gem, portanto, d outra dimensao para a abordagem do texto, que nao se dara a partir
de um processo de evidenciar o que esta apagado e clarear a intencionalidade do autor,
mas sim o de considerar as diferentes perspectivas que se confrontam no texto para

construir os sentidos deste discurso sobre o professor e seu trabalho.

“O interdiscurso tem precedéncia sobre o discurso. Isso significa propor que a unida-
de de analise pertinente ndo é o discurso, mas um espaco de trocas entre varios discursos con-
venientemente escolhidos (...). Seria a relacdo interdiscursiva, pois, que estruturaria a identida-
de. Todo o discurso, como toda a cultura, é finito, na medida em que repousa sobre partilhas i-
niciais, mas essas partilhas ndo tomariam forma sobre um espaco semantico indiferenciado.”

(Maingueneau, D., 2005: 21)

Esta abordagem tem como referéncia explicita a Analise do Discurso de tradi-
¢do francesa, convencionalmente chamada de AD nos estudos da 4rea, que neste traba-
lho essencialmente nos lembra que um discurso s6 assume sentido no interior de um
universo de outros discursos (o interdiscurso). Restringiremos, com base no objetivo
deste trabalho, o uso dos conceitos da AD a abordagem interdiscursiva do texto, traba-
lhando com a hipétese que o discurso do professor nos meios de comunicagdo se cons-
tréi sob um aparente discurso de defesa do seu trabalho, sua dignidade e da valoriza-
¢do da importancia do ato educativo, mas que também esta estruturado em um discur-
so de fragmentacgdo, em que a educacdo esta sempre associada a outras prioridades so-

ciais, dividindo sua importancia e desviando o foco dos problemas principais.

Ainda pudemos identificar a presenca de um discurso de culpabilizagdo, em
que o proprio professor é responsavel pela ma qualidade da educacado, especialmente
quando se refere a sua formacao e, por fim, encontramos um discurso missionario, em
que sendo a educagdo um bem maior o professor deve dar sua contribuicdo (mesmo

que sacrificada) pelo bem da sociedade.



Na primeira parte trabalhamos com a matéria jornalistica “Ensino, maior pre-
ocupagao em SP”, enquadrada no género noticia e que, pelas descri¢des dos manuais
de redagdo, tem o compromisso com a objetividade dos fatos, deve apresentar infor-
magoes relevantes e verdadeiras, ouvindo sempre todos os lados envolvidos. Neste
texto percebemos que esses mecanismos da noticia estdo presentes, mas sempre desli-
zando na inevitavel ndo transparéncia do discurso. Assim, por mais que a autora se es-
force para controlar o sentido sobre as informacdes que esta relatando, acaba perdendo
as rédeas e se rendendo aos diferentes sentidos que conforma a questdo. Observamos
neste texto que, por mais que os dados apresentem a educacdo como o tema de maior
importancia para a populagdo da cidade de Sao Paulo (e que o préprio jornal tente de-
monstrar que também considera o tema importante), ele sempre acaba voltando para a

temaética do transito, criando um sentido fragmentado do que realmente importa.

Na segunda parte trabalhamos com o artigo “Salario dos professores sobe 18%
em 5 anos”, do colunista Antonio Géis, da Folha de Sao Paulo. Aqui somos convidados
a refletir sobre a situacdo da educagao e dos professores a partir desta boa noticia. Po-
rém, o movimento do texto nos leva a questionar as informacdes iniciais reposicionan-
do os dados e demonstrando que na verdade ndo ha o que se comemorar. Em uma po-
sicdo de dentncia e de reivindicagdo, comum ao género, o colunista se coloca ao lado
dos professores e da educagao. Contudo, o discurso ndo caminha em um tnico sentido;
ele vai e volta, e constréi neste movimento a ambigiiidade, deixando no leitor a davida
sobre a legitimidade das reivindicagdes salariais dos professores. Por fim, somos con-
vidados a refletir sobre a formagao do professor e terminamos o texto convencidos que
o proprio professor ndo é merecedor de um bom salario, ja que ndo é bem formado e
que para melhorar a educagdo é preciso melhorar a qualidade das pessoas que esco-

lhem ser educadores.

Por fim, analisamos uma propaganda do Ministério da Educacdo para promo-
ver a campanha de valorizagdo do professor. Analisamos (ainda que ndo profunda-
mente) esta propaganda justamente por ela operar dentro do sentido de importancia
social dos professores. Portanto, entendemos que ela esta inscrita no mesmo cenario
discursivo que as matérias analisadas. A campanha trabalha com a idéia da importan-
cia da educagdo para o desenvolvimento social e cria uma imagem para a profissdo que
a aproxima do sagrado: o professor é o responsavel pelo desenvolvimento de uma na-
¢ao (ele, e mais nada). Concluimos que o movimento do texto reforca a idéia de que o
professor é uma profissdo de fé, de paixdo, uma profissao escolhida pela causa e ndo

pelo contorno econdmico e pela ascensao social pessoal que ela poderia proporcionar.



Assim, o professor comprometido com uma causa maior (ndo a causa particular, indi-
vidual) deve inclusive suportar sacrificios e provacdes que a profissdo por ventura pos-

sa gerar.

Nesta primeira anélise, que ainda é um estudo introdutério do nosso projeto
de doutorado intitulado “Quando os professores sdao a pauta? O discurso nos meios de
comunicacdo sobre o professor e seu trabalho”, pudemos perceber que os trés textos
analisados se inscrevem no mesmo campo de sentido: o de exprimir a importancia do
professor e da educagao. Contudo, os proprios textos apresentam questionamento a es-
ta importancia o que nos leva a concluir que, efetivamente, apesar do esforgo positivo,
a imagem negativa do professor e do seu trabalho é o que ainda predomina nos meios

de comunicacao.

A EDUCAGAO FRAGMENTADA

Estamos diante de uma matéria que nos informa dados sobre uma pesquisa feita pelo
Movimento Nossa Sdo Paulo, no qual é perguntado aos paulistanos, no periodo de junho a
setembro de 2009, qual é o item mais importante para sua qualidade de vida e bem estar na
cidade. Surpreendentemente, como frisa o préprio jornal, quem lidera a lista é a educacao e

nao o transito (que alcancou o modesto 17° lugar na pesquisa).

Com essas informacdes em maos, a matéria continua nos mostrando a contradigido
entre o desejo da populagdo e a realidade das escolhas e opgdes politicas. Logo somos infor-
mados que a pesquisa surpreendeu os seus organizadores por se passar exatamente em um
momento que a cidade de Sdo Paulo recebe verbas significativas para solucionar problemas

de transporte urbano.

A autora usa artificios proprios da linguagem jornalistica na chamada objetividade
jornalistica: se apdia nos dados e da voz aos coordenadores da pesquisa e assim consegue
referendar seus argumentos. Outro artificio é o uso do “personagem”: uma pessoa real que
exemplifica, com sua proépria historia de vida ou com sua opinido, o que o jornalista quer di-
zer. Assim, somos apresentados ao jovem estudante que, com suas palavras e em um tom

quase poético, reforca a idéia do quanto a educagdo é importante.

Na composicdo do texto, a jornalista deixa passar a dificuldade que encontra em de-

finir, de forma objetiva, porque a educagdo é o tema que mais mobiliza a populacdo de uma



cidade como Sdo Paulo. Um tema que, segundo ela, ndo esta entre as principais conversas
dos encontros informais e também ndo é o que merece maior investimento publico. J4 no
inicio da reportagem, a partir do titulo, j4 comegamos a perceber a queda de brago entre a
educacdo e o transito: ndo é o segundo e sim o primeiro que preocupa mais os paulistanos. O
segundo domina as rodas informais e recebe mais atencdo politica, mas é o primeiro que é o
mais lembrado quando se questiona sobre a qualidade de vida das pessoas. Na argumenta-
¢do - costurada em dados, depoimentos e entrevistas - vamos percebendo que o préprio texto
precisa se convencer que o transito ndo é tdo importante quanto a educagdo. Seguimos no
texto e percebemos que ele continua se esforgando para sistematizar o porqué deste inusita-
do resultado, novamente usado as estratégias do discurso da informagdo nos apresenta da-
dos objetivos: 50% dos entrevistados demonstram preocupacdo com a qualidade da forma-
¢do dos professores e 40% com a falta de vagas em escolas e creches perto de casa. Para con-
firmar o que os nameros dizem uma nova estratégia do discurso jornalistico é usado: o dar
voz ao outro, o usar um especialista para confirmar a “realidade” apresentada. A jornalista
péra por ai e retorna subitamente para a questdo do transito. Nao retoma nenhum dos pon-
tos levantados, ndo reflete sobre as consequéncias das afirmacdes, ndo estabelece relagdes
entre o que foi dito por ela (com os dados apresentados) e o que foi dito pela especialista. O
que percebemos no texto, apesar do aparente apelo pela importancia da educacdo, é uma
fragmentacdo dos sentidos, uma confusdo das prioridades. O texto nos diz que a educagao é
o tema mais importante, mas no seu préoprio movimento esquece e minimiza essa importan-
cia. Ao final, o texto retorna ao transito. Mostra o desejo dos entrevistados sobre o assunto,
enumera e conclui sua argumentacdo com um tema que, segundo a propria autora, esta na

172 posigdo da fila.

DE QUEM E A CULPA?

Paramos surpresos diante do titulo do artigo: “Salario de professor sobe 18%
em 5 anos”. Ndo é preciso fazer muito esforgo para descobrir a quais professores o tex-
to esta se referindo, j4 que na linha fina do artigo um pequeno texto destacado é colo-
cado ap6s o titulo, observamos a ressalva: o aumento real do professor da rede publica
da educagdo basica em Sao Paulo foi de 9%. O titulo, porém, é tudo. Ele nos chama a-
tengdo, nos convida ao texto, nos estimula a seguir na leitura e é com a primeira men-

sagem - aquela boa noticia - e por ela, que iniciamos a leitura.



No desenvolvimento do texto o articulista explica que houve o aumento “real”
de 18%. Porém, estes valores ndo se referem ao conjunto de professores e que estes
dados ndo podem ser comemorados, ja que a profissdo continua com uma defasagem
salarial se comparada a outras profissdes que exigem o mesmo grau de instrugdo. O
texto continua apresentando os dados do lado positivo - que constata um aumento real
nos saldrios - apresentado pelo Ministério da Educagao (MEC), e de outro o negativo -
que compara o saldrio dos professores com de outros profissionais, analisado pelo pré-

prio jornal Folha de Sao Paulo.

Ao longo do texto, portanto, somos convidados a refletir sobre a situagao dos
professores a partir destas analises. Se de um lado recebemos a informagao que estes
resultados servirdao como parametro de discussao no Plano Nacional de Educacao in-
clusive para se negociar a composi¢do de um piso nacional para a categoria e um au-
mento dos valores, por outro lado vamos confirmando o lugar desprivilegiado social-
mente (especialmente quando o comparativo é econdmico) que ocupa o professor. So-
mos comparados aos médicos, arquitetos, enfermeiros e la vamos noés para o fim da fi-

la.

O articulista ainda se apdia em outro relatério, preparado pela Unesco, sobre a
situacdo dos professores brasileiros e mostra que a Agéncia da ONU para Educagao
também destaca a discrepancia entre os salarios dos professores e de outras profissdes
e que este fato acaba por diminuir o que ele chama de atratividade da carreira. Todo o
artigo busca a voz do outro, e este fato ndo é acidental. Na verdade acompanha o mo-
vimento do discurso jornalistico que procura sempre o personagem, o sujeito fora, para
referendar o que é dito pelo autor e construir para si um sentido de verdade: o que eu
digo é confirmado pelo outro e, portanto, me confere o “poder de dizer” (Charadeau,

2005).

E usando este mesmo mecanismo, este poder dizer com a voz do outro, que o
articulista explica no texto como a falta de atratividade da carreira para os melhores es-
tudantes, isto é, a origem social dos professores, as falhas nos curriculos dos cursos de
pedagogia e também os salarios (mas sempre com ressalva) influenciam a qualidade da
educacgao. O articulista, do mesmo modo que o texto anterior, usa uma série de artifi-
cios de fragmentagdo, tratando de diferentes temas em um mesmo texto, buscando
uma série de opinides sobre a temdtica, apresentando dados aparentemente neutros.

Porém, neste caso, o que a fragmentagdo reforca, na nossa opinido, é um sentido um



pouco mais perverso: o de culpabilizacdo do professor nao sé pela ma qualidade da

educagao como também pelos baixos salarios.

A carreira ndo é atrativa para os jovens mais qualificados. Além disso, ao in-
gressar no curso de pedagogia, os jovens (desqualificados) ndo sdao bem formados e,
consequentemente, ao buscar o mercado de trabalho sdo mal pagos. Se valendo de um
efeito de retorno, o texto comega defendendo a educacao e os professores para terminar

culpabilizando os préprios professores.

O PROFESSOR E IMPORTANTE?

A propaganda comeca mostrando cenas de diferentes lugares do mundo. Sao
pontos turisticos da Inglaterra, Finlandia, Alemanha, Coréia do Sul, Espanha, Holanda,
Franca. Na sequéncia um locutor em off, com voz masculina, explica ao expectador:
“Alguns paises mostraram uma grande capacidade de se desenvolver social e econo-
micamente nos tltimos 30 anos. N6s perguntamos a pessoas destes paises: qual é na

sua opinido o profissional responsavel por este desenvolvimento?”

Na sequéncia da fala aparece a imagem de diferentes pessoas, aparentemente
de nacionalidades diferentes e falando diferentes idiomas, se posicionando como se es-
tivessem realmente respondendo a uma pergunta. Todos dizem: o professor. Logo em
seguida aparece uma mulher, jovem, negra, com criangas uniformizadas ao fundo que
diz: “Venha construir um Brasil mais desenvolvido, mais justo, com oportunidade para
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todos: seja um professor

A imensa importancia dada ao papel do professor nesta propaganda confirma
os sentidos primeiros que permeiam os textos anteriores sobre a educagdo e o profes-
sor. A idéia, contudo - de que o desenvolvimento social passa necessariamente pela
educagdo e consequentemente também pelo professor - ndo é um discurso novo e nos
remetem na verdade a Primeira Republica e ao conceito pensado por Nagle (1974) do
Entusiasmo pela Educacdo (Soares, s.d.). Este conceito politico nacionalista da Primeira
Republica que clamava pela urgéncia da educacdo do povo e inclusao do Brasil no ca-
minho das grandes nagdes foi revisitado também no modelo neoliberal mesmo que
com o discurso transformado, preocupado com a atualizagdo do Brasil para insercao no
mundo globalizado (Oliveira & Silva, 2002) e, ao vermos esta propaganda, confirma-

mos que ele se mantém presente nos discursos atuais.



A propaganda se centra na figura do professor, com a camera focalizando o
personagem de baixo para cima, procura criar uma imagem de poder, forca e credibili-
dade aos entrevistados. Ao mostrar uma jovem professora, alegre, dindmica, que passa
informacdo em um tom otimista e imperativo o publicitario ndo so6 cria estereétipos so-
bre a imagem deste profissional como associa a profissdo a um ato de fé. Da mesma
forma a imagem dos alunos sdao homogeneizadas e estereotipadas, eliminando para o
telespectador a idéia de que existam conflitos a ser enfrentado pelo professor em sala

de aula.

Muitas questdes se desdobram da analise deste comercial. Porém nos fisga o
que é mais forte no momento: o telespectador é convidado a ser professor ndo pelos
aspectos laborais, mas pela possibilidade de se tornar - por meio dela - uma agente de
transformacdo social. Assim, mesmo na tentativa de valorizar a profissao, o comercial

acaba colaborando para a consolidagao de estereétipos.

CONCLUSAO

Os textos analisados falam de lugares diferentes sobre o mesmo tema: o papel
da educacdo na sociedade e a importancia do professor para que este processo se efeti-
ve. Este artigo é apenas uma visdo inicial do que pretendemos transformar em uma a-
nalise profunda e sistemética do discurso sobre o professor e seu trabalho nos meios de
comunicacdo. Definimos para este trabalho algumas categorias como a fragmentagao, a
culpabilizacao e de imagem missiondria do professor que acaba atrapalhando e dificul-
tando a luta pelas conquistas de valorizacdao da profissao. Pretendemos dar continui-
dade a este estudo, ampliando o corpus discursivo, incluindo novos materiais e identi-
ficando novas categorias. Por ora, com base no que foi visto, concluimos que o discurso
de valorizacao da profissdo docente ainda esta permeada de uma série de sentidos ne-
gativos e que os meios de comunicag¢do, por mais que se coloquem como defensores da

educacdo, também podem acabar assumindo um papel de algoz.
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