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QUESTAO DE GENERO, ASSUNTO DE ESCOLA

RESUMO

Partindo-se do pressuposto de que a escola é espago de reflexdes,
didlogos e reflexdes sobre a (in) consciéncia humana, e com base
na teoria bakhtiniana e na concepgdo de que os sujeitos se consti-
tuem na e pela linguagem, buscar-se-a a investigacdo das formas
de construcdo dos discursos veiculados na composicdo textual das
capas da revista Veja. Trata-se de uma investigagdo linguistico-
discursiva e ideol6gica que tentara penetrar na opacidade das len-
tes através das quais o mundo contemporaneo se apresenta aos
sujeitos histéricos que dele participam, levando para o contexto
pedagodgico possibilidades de compreensdo da lingua que ndo se
limitam a sua compreensao estrutural, mas que tém na estrutura e
no funcionamento dos componentes de linguagem objetos por
meio dos quais se revelam o homem e o seu tempo. E no discurso
que o homem cria e (re)cria os mundos e as realidades. Sob esse
enfoque, os estudos da linguagem ndo podem visar apenas a
compreensdo da lingua como sistema, mas também a investigacao
sobre os mecanismos pré- e pds-discursivos que fazem o discurso
se constituir tal como é. Além da importancia comunicativa das
capas de revistas, o material a ser analisado se revela rico pelo uso
plural que faz das linguagens, numa composi¢do em que o verbal
e o ndo verbal completam-se mutuamente, fazendo parte dos re-
cursos de produgdo de sentido elementos da andlise linguistica
propriamente dita, tais como, sele¢des lexicais, perguntas retori-
cas, pressupostos e subentendidos, construcao de polifonia a par-
tir de recortes do discurso de outrem etc., e elementos da analise
semibtica, como, por exemplo, cores, imagens, fotos, jogos de luz e
sombra etc.

PALAVRAS-CHAVE: leitura, discurso, relacdes de gé-
nero



INTRODUCAO

Os textos, supostamente veiculadores de informacdo, objetos deste estudo,
camuflam em sua estrutura a subjetividade, os valores e a ideologia a eles subjacentes,
mas um olhar um pouco mais atento percebera que sao exatamente esses os fatores de-
terminantes dos necessérios recortes dados a realidade posta em discurso; afinal, a rea-
lidade ndo cabe no discurso! Isso ndo deve significar que a realidade seja maior do que
o discurso ou vice-versa, mas que se trata de instancias distintas e, ainda, que o discur-
so, ao representar o real, ndo o comporta, no entanto o recria, de modo a construir no-

vas realidades.

O que se apresenta aqui se constitui, assim, em uma proposta de trabalho que
visa levar o aluno a perceber-se como um ser discursivo e a entender que o real e as
verdades sdo também construidos discursivamente. Proporemos, desse modo, um tra-
balho de leitura de capas de revista a fim de fazer da aula de Portugués um espaco de
estudos da lingua e das linguagens, de reflexdes sobre o discurso e seus desdobramen-
tos, de debates sobre os acontecimentos e sobre as imagens que o homem como sujeito
historico constréi acerca de si, do outro, do mundo e das relagdes que entre eles se es-

tabelecem.

Breves consideragoes sobre a leitura na escola

Considero aqui que construcao histérica do presente é feita no interior dos
meios de comunicacdo, de modo que a realidade ndo é independente do meio pelo
qual se veicula, mas sua existéncia e a forma que assume estdo diretamente relaciona-

das ao veiculo que a torna publica e, portanto, “real”.

Dai a necessidade de compreender, a partir das ciéncias da linguagem, a sub-
jetividade, a ideologia e os interesses postos em discurso nos textos midiaticos. Nao pa-
ra que culpemos a imprensa por assim usar a linguagem - até porque entendemos que
assim é a natureza da linguagem - mas para que sejamos capazes de tornar a recepcao
destes textos mais atenta e menos ingénua, porque disso depende a consolidagdo efeti-

va da democracia.



Assim, quanto maior for a nossa consciéncia acerca dos discursos a que somos
submetidos, das imagens do real neles veiculadas, da autoridade de que se investe a-
quele que langa mao da palavra em nome da revelacao da verdade, dos interesses pos-
tos em jogo, maior serd a nossa capacidade de, conscientemente, decidir se queremos

ou nao jogar e, se quisermos, como fazé-lo.

A leitura e o dominio da linguagem sao, portanto, instrumentos que tém rela-
¢do direta com o melhor desenvolvimento do individuo, desde suas relagdes pessoais

até sua acdo em sociedade e seu exercicio pleno da cidadania.

Apesar de parecer consensual essa ideia de que a proficiéncia na leitura é algo
que se reflete na qualidade de vida de um individuo e de um povo, a agdo escolar no
que diz respeito a formacao leitora ainda tem resultados insatisfatorios, que podem ser
comprovados cotidianamente por professores de qualquer nivel de ensino e que, numa

escala maior, sdo constatados por avaliagdes oficiais de nivel nacional e internacional.

Essas avalia¢des revelam que num espago/tempo caracterizado pelo acesso a
informacdo, os alunos brasileiros ndo compreendem o que leem; revelam, ainda, que a
escola brasileira ndo tem sido capaz de preparar seu aluno para que ele se torne um su-
jeito ativo do seu tempo e do seu espago. A escola brasileira, ao contrario, tem sido au-
tora de falsas e equivocadas interpretacdes do que seja realmente ler, e essa ma com-
preensdo deu origem a uma prética fundada num processo quase intuitivo de enten-
dimento de textos, com questiondrios que acabam sendo reduzidos a clichés do tipo

“Qual é a mensagem do texto?”, “O que vocé achou do texto?”.

Questdes de compreensdo superficial, de entendimento literal do texto, de lo-
calizagdo de ideias ocupam o espago de um estudo cientifico da tessitura do texto, dos
efeitos de sentido, das inten¢des expressivas que deixam marcas no material linguisti-
co, dos processos discursivos, das relacdes que se estabelecem dentro do texto e fora

dele.

A escola brasileira ainda dorme sobre o texto do livro didatico, sem dar-se
conta de que seus procedimentos de leitura sao insuficientes e contraproducentes para
a formacdo de um sujeito-leitor capaz de compreender o mundo que se lhe apresenta
pela linguagem. Dessa maneira, a acdo escolar favorece as estruturas de dominacao
nessa sociedade em que a palavra permanece restrita aos que tém o poder, e o poder

permanece nas maos de quem domina a palavra.



E verdade que, em muitos casos, j4 se veem no ambiente escolar - inclusive
nos livros didéticos - textos de circulagdo social, tais como jornal, letra de musica, a-
nincios publicitarios. O uso, entretanto, que se faz desse material parece seguir os
mesmos moldes das questdes de compreensao superficial ou, ainda, ser pretexto para
exercicios de metalinguagem gramatical. Esse (ndo) trabalho com textos que circulam
socialmente é um sintoma de que a escola, embora com novos discursos, mantém em
sua pratica a recusa aquilo que instaure no ambiente pedagégico reflexdes relativas a

estruturas sociais, politicas e culturais.

De acordo com CHIAPPINI (2001, 13),

Nao apenas os textos literarios sdo opacos e demandam um trabalho analitico e uma
leitura ativa dos leitores-intérpretes na busca do sentido. (...) a opacidade e a hetero-
geneidade é caracteristica dos mais diversos géneros discursivos. Metodicamente,
indaga-se ai como falam as linhas e as entrelinhas, ensinando-nos a lé-las para além
da nossa quotidiana apreensdo espontanea dos discursos que direta ou indiretamen-
te afetam, dia-a-dia, a nossa vida.

A proposta trazida aqui é de levar para a escola a vivéncia cotidiana do aluno
com sua cidade, seu bairro, sua casa, enfim, com o que vé, ouve, sente e percebe além
dos muros da escola, fazendo-o refletir sobre essa vivéncia, sobre a linguagem através
da qual o mundo lhe é apresentado e sobre o que lhe chega junto com esses discursos

que sdo absorvidos e apreendidos de modo praticamente involuntério e inconsciente.

De modo algum se pretende propor aqui o abandono da Literatura e do estu-
do dos cléssicos, ou tirar deles o valor que lhes é devido; contudo, esse valor ndo lhes
deve conferir exclusividade. Leitura implica necessidade social e prazer e desse modo
deve ser vista pela escola, que nao pode preconceituosamente excluir a variedade de
géneros textuais de sua pratica, ou ainda inclui-la sem a fundamenta¢do que garanta
eficiéncia ao trabalho, limitando-se a leituras pouco criticas e criativas, quando ndo to-

talmente equivocadas.

Ler é dialogar com o texto. Ler o que circula socialmente é, portanto, manter

uma relagdo dialégica com os fatos sociais, analisando-os e questionando-os.

No que diz respeito especificamente as relacdes de género, é tarefa da escola -
mais do que promover a revisao de verdades e (pré)conceitos - proporcionar ao aluno
condi¢des de compreender de onde vém os padrdes e comportamentos que ele julga
naturais e modelares, favorecendo, assim, a revisao de imagens arquetipicas que resul-
tam em valores sociais os quais, embora muito arraigados, muitas vezes ndo corres-

pondem as novas relagdes socio-histdricas por ele experimentadas.



Algumas consideracdes sobre as relagdes entre leitura, escola e cidadania

A cidadania e os valores inerentes a democracia ndo se consolidam por meio
da forca de leis, constroem-se, ao contrario, de modo lento e gradual, num processo de
amadurecimento que €, ao mesmo tempo, individual e coletivo. Ser cidadao é, entdo,
muito mais do que conhecer seus direitos e deveres, é acreditar na deliberagdo comum,
é, por meio de escolhas conscientes, participar do jogo democratico; é, sobretudo, abdi-

car da for¢ca em nome do didlogo.

Percebe-se, assim, que na medida em que a sociedade se democratiza em suas
relagdes, a palavra se torna mais poderosa e, desse modo, o dominador é aquele que
melhor uso faz da linguagem. Se entendermos que pelo discurso o poder se constroi,
estabelece e fortifica e que o idedrio democrético torna esse poder cada vez maior, o-
brigamo-nos a certas reflexdes que envolvem a linguagem, os estudos da linguagem, o

ensino da lingua e as estruturas de poder as quais estamos submetidos.

E valido lembrar que, historicamente, os sistemas de dominagdo criam discur-
sos que os justifiquem. Contemporaneamente, o que temos é o discurso democratico do
direito a palavra sustentando um sistema de dominagdo em que a palavra continua ne-
gada a grande maioria. Isso porque entendemos que a democratizacao de vagas na es-
cola e, consequentemente, do acesso a leitura e a escrita ndo tem sido suficiente para
oferecer as chaves que permitam ao povo, de fato, penetrar no reino das palavras. Tra-
ta-se, portanto, de um sistema de dominagado no qual aquele que melhor manipula, ar-
ticula e usa a linguagem em beneficio de seus interesses tem o poder. A lingua-
gem/lingua ndo é mais a expressao do poder e da dominagao, ela se constitui como o

proprio poder e dominagao.

Socialmente isso traz resultados perigosos, j4 que a mesma palavra que se
constitui como dominagado e poder é instrumento de alienacdo do dominado que, por
se imaginar numa relagdo democratica, ndo percebe sua condicdo. Essa alienagao ¢ es-
tratégica, uma vez que, como afirmava Paulo Freire (1975), “o homem que percebe o
seu condicionamento € o tnico capaz de supera-lo”. O que significa que o poder que se
estabelece via palavra é mais dificilmente subvertido justamente porque nao permite
ao sujeito ver-se como dominado, ja que sua dominacdo da-se via palavra, com a qual e

pela qual ele é persuadido, (con)vencido.



Obviamente, ndo se trata de defender o autoritarismo da forga, mas de levar
0s nossos alunos a reflexdo sobre a linguagem pela qual nossos mundos se criam e se
recriam; nossas realidades se contam, recontam, fazendo surgir imagens, ideias, ver-
dades, modos de ver e conceber o mundo e a realidade. Compreender a(s) lingua-
gem(ns) é entender mais a construgdo das relagdes em que estamos envolvidos e os
mecanismos que nos tornam submissos ao poder que se estabelece nos espagos dessas

relagoes.

O dialogo entre instiancia de producao e recepcao

Considerando-se o fendmeno da linguagem sob uma perspectiva mais geral e
que ultrapasse o interesse que este trabalho tem no texto midiatico, é possivel constatar
que sendo a atividade discursiva um espago de intersubjetividades, hd a necessidade
de se firmarem, ainda que de modo implicito e mais ou menos inconsciente, certas re-
gras, convengdes e acordos que terdo a fun¢do de regular as trocas fundadas nos jogos
que tém como matéria-prima a linguagem. Constréi-se, entdo, na propria natureza des-
se jogo, um conjunto de meios de regulacdo sem o qual as trocas ndo se realizariam e
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ao qual denominamos “contrato de comunicagao”.

CHARAUDEAU E MAIGUENEAU (2004: 130) definem o “contrato de comu-

. ~
nicagdo”:

O termo contrato de comunicacdo é empregado pelos semioticistas, psicossociolégos
da linguagem e analistas do discurso para designar o que faz com que o ato de co-
municacio seja reconhecido como vélido do ponto de vista do sentido. E a condigdo
para os parceiros de um ato de linguagem se compreenderem minimamente e pode-
rem interagir, co-construindo o sentido, que é a meta essencial de qualquer ato de co-
municacao.

(O grifo é dos autores)

A comunicagdo é, entdo, construida reciprocamente entre a instancia de pro-
dugdo e a de recepgdo, de maneira que ler um texto pressupde estar preparado para re-
cebé-lo e percebé-lo. Assim, um retrato feito por um programa de humor carrega um
tom caricato que é assim reconhecido pelo seu auditério; outro exemplo poderia ser a
leitura de um texto publicitario, que carrega em si a no¢do de que ali se tem uma fina-
lidade de manipulagdo, com estratégias “contratualmente” aceitas pelos participantes

da troca. Isso, contudo, nem sempre se da no texto jornalistico, que, revestido pela seri-



edade que se vincula a essa finalidade “ideal” do jornalismo, leva a persuasdo aqueles

que ndo estao para ela preparados.

Nesse contexto, a escola ndo pode permanecer omissa, escondendo-se atras de
préticas leitoras fundadas em posturas ingénuas, pois cabe a ela garantir o acesso e a
socializagdo do educando naquilo que é comum, social e, por isso, participavel. Concre-
tamente, a sala de aula é o terreno dessa agdo, onde, necessariamente, devem estar pre-
sentes instrumentos que estimulem discussdes, que chamem o aluno a andlise e a parti-
cipacdo, que estimulem a interlocucdo entre a escola e a sociedade, de maneira que a
escola seja efetivamente um ambiente que pretende, antes de qualquer outra coisa,
preparar o jovem educando para a participacdo democratica, para o exercicio conscien-

te de escolher.

Analise para exemplificagao

Para exemplificar uma proposta de trabalho escolar em Lingua Portuguesa
que se alie a essa concepcdo de leitura, usaremos como corpus capas da revista Veja,
tentando mostrar uma possibilidade de trabalho que ofereca ao aluno instrumentos pa-
ra de fato entender o que 1¢, para entender os discursos - nesse caso especifico, o dis-
curso jornalistico - como recortes da realidade e, sobretudo, para entender a linguagem

como um jogo de forga e poder.

As capas de revista, além do incontestavel potencial comunicativo, mostram-
se um rico material pelo uso plural que fazem das linguagens, numa composi¢cdo em
que o verbal e 0 ndo verbal completam-se mutuamente, fazendo parte dos recursos de
produgdo de sentido elementos da anélise linguistica propriamente dita, tais como se-
lecGes lexicais, perguntas retoricas, pressupostos e subentendidos, construcdo de poli-
fonia a partir de recortes do discurso de outrem etc, e elementos da andlise semibtica,

como, por exemplo, cores, imagens, fotos, jogos de luz e sombra etc.

De acordo com ECO (1991: passim 4-12): “E signo tudo quanto possa ser as-
sumido como um substituto significante de outra coisa qualquer (...) Ha, pois, signo
toda vez em que um grupo humano decide usar algo como veiculo de outra coisa.”.
Desse modo, as capas de revistas apresentam-se como texto para cuja producao de sen-
tido a reciprocidade entre palavra e imagem, signos verbais e ndo verbais, é fundamen-

tal, constituindo-se como instigante objeto de reflexao e anélise.



A anédlise a seguir procurard mostrar que as tendéncias ideolégicas e fortifica-
¢Oes arquetipicas observadas no material em andlise ndo sao restritas a esferas politicas
mais imediatas, como costuma circular no senso comum; ao contrario, os recortes ideo-
l6gicos atualizados no discurso de construcdo do real que se veicula nas capas de Veja
atingem, sim, aspectos politico-eleitorais, mas vdo mais longe, atuando também sobre
aspectos religiosos, culturais e também sobre padrdes vinculados as relagcdes de género

que se fundam e enraizam no seio de nossa sociedade.

Em 29 de novembro de 2006, Veja veicula em sua capa uma matéria sobre as
chances de casar, o que, na verdade, deveria ser traduzido como as chances de uma

mulher casar:

M9 entre 10 brasileiras que passam dos 40 anos solteiras continuardo solteiras B
M Confira as chances de uma mulher se casar no Brasil aos 25, 30, 40, 45 anos B
M As estatisticas explicam por que faltam homens solteiros compativeis Bl

De modo bastante interessante, a revista se firma como propagadora da ideo-
logia segundo a qual as mulheres precisam do casamento e o perseguem, de maneira

que o sacramento &, nessa linha, o destino por elas desejado e ansiado.

No plano ndo verbal, signos indiciais configuram a busca e a disputa das mu-
lheres pelo casamento. O buqué, indice da noiva tradicional, é esperado, disputado por
maos posicionadas para o alto, como se a pedir o objeto que (divinamente) cai do céu.
De acordo com CAMPOS (1978: 87), as mdos abertas sugerem “necessidade de afeto e

inter-relagdo.”.

E vélido considerar o papel metonimico do indice nesse caso, uma vez que a

mulher é representada pela mao em posigdo de stiplica. Tem-se, assim, uma mulher



sem rosto, sem cabeca, sem cérebro e até sem corpo, apenas uma mao desejosa por um
buqué, a mesma mao que foi, durante séculos, o principal instrumento do trabalho fe-

minino, nos afazeres domeésticos, nos bordados, nos cuidados com as criancas etc.

O buqué, também indicial e metonimico, traz a representacdo do casamento

por meio de um elemento florido, delicado, colorido, feminino.

O fundo azul, tendo no canto superior esquerdo a imagem de um avido (que
pertence a uma outra matéria da revista), sugere o céu de onde vem, como uma bén-
¢do, o buqué. As maos, adornadas com esmaltes e anéis, trazem, além da concepgcao
metonimica ja apontada, uma ideia, a um s6 tempo, de feminilidade e de passividade.
Referenda-se, assim, a nogao de que o casamento é um sonho feminino, o que se con-
cretiza no componente verbal do centro da pagina, seja pela cor rosa - signo simbdlico

do universo feminino - no verbo “casar” ou pelo uso da unidade lexical “chance”.

Quanto a esse item lexical, trata-se de um elemento que traz em seu bojo a no-
¢do de algo que deve ser aproveitado, que ndo se pode deixar passar, algo que é raro.
Note-se que “chance” é usualmente associado a um adjunto de carga positiva, opondo-

se, nesse sentido, a “risco”. Temos, entdo, chance de sucesso, mas risco de fracasso.

No plano verbal, essa relagcdo entre a mulher e o casamento - e a prépria con-

cepcao de mulher veiculada pela revista - é reforcada pelos trés enunciados.

No primeiro deles, o termo “solteiras”, pela relacdo com o todo do texto, ga-
nha valor depreciativo. Da associacdo com a dificuldade de casar ap6s os 40 anos se ex-
trai a nocao da mulher reificada, que interessa pelo vigo da juventude e nao pela essén-
cia. E evidente que essa ndo ¢ uma ideia apenas de Veja, trata-se de uma concepgao a-
inda fortemente fincada na sociedade, a despeito de todas as conquistas femininas ao
longo da histéria. Importa, no entanto, observar a que viés ideolégico a revista da voz,

no jogo polifonico por meio do qual se constituem seus discursos.

No segundo enunciado (Confira as chances de uma mulher se casar no Brasil
aos 25, 30, 40, 45 anos), por sua relacdo com o anterior, reforga-se essa concepgao, na
medida em que se depreende que o aumento da idade da mulher é inversamente pro-
porcional as suas chances de casar. O que ratifica que a valorizacdo da mulher deriva
de sua juventude. E nesse enunciado que ocorre, de fato, a explicitacio do adjunto ad-
nominal (da uma mulher) relativo ao ja4 comentado substantivo “chance”. Veja, assim,
reafirma o discurso conservador segundo o qual o casamento é um desejo feminino e

uma concessao masculina e que, sem ele, a mulher nao estaria plena.



Trata-se de uma valorizacdo fundada, argumentativamente, no lugar da quan-
tidade, explorado também em outras sentencas da capa em analise, de maneira que a
“cotacao” da mulher nesse “mercado” tem relagdo inversamente proporcional ao seu
nimero de anos. Assim, Veja corrobora a concepcdo segundo a qual é uma razdo quan-

titativa a que define o valor e as chances de realizacdo afetiva de uma mulher.

O que se verifica é, sobretudo, um desenho arquetipico da mulher ocidental,
no qual se fundem os dois eixos basicos do arquétipo feminino, o da “mae” e o da
“donzela” sendo, nesse caso, o segundo uma condigdo para a realizagdo do primeiro,
uma vez que, de acordo com a concepgao veiculada pela revista, os predicados da

“donzela” sdo determinantes para que ela conquiste a condicdo de “esposa”, “mae”.

E importante lembrar que o arquétipo é mais determinante do que somos do
que determinado pelo que somos, fundando-se, assim, como um modelo, um padrao.
Sobre isso MONNERAT (2008: 95) afirma que “os arquétipos tém fungdo importante na
construcdo dessas identidades. (...) Nas sociedades ocidentais, alguns arquétipos asso-
ciados a macho e fémea acabaram determinando o que as pessoas consideram mascu-

lino e feminino”.

No ultimo periodo se efetiva, definitivamente, a figura do homem na condigao
de alvo, de modo que, ao dizer que “as estatisticas explicam por que faltam homens
solteiros compativeis”, fica pressuposta a falta de homens como o problema para a ja
mencionada dificuldade de uma mulher se casar. O sujeito da primeira oracdo (estatis-
ticas) funciona como recurso que tende a isentar o enunciador da responsabilidade so-
bre o dito, ndo se pode, no entanto, ignorar que nesse jogo polifénico o enunciador ci-
tante recorre ao enunciador citado a fim de buscar fundamento para a tese que subja-

centemente é levada a publico.

E importante também notar que o adjetivo “compativeis”, que pode sugerir
uma dificuldade de adequacdo do universo masculino a mulher moderna, aparece a-
penas nesse ultimo periodo, sem qualquer destaque, de maneira que a revista sugere
essa leitura para o problema por ela apresentado muito sutil e superficialmente. Até
porque o adjetivo por si s6 ndo coloca no homem o problema da compatibilidade, nem
apresenta o necessario complemento para o termo (compativeis com o qué?), deixando,
assim, para o leitor a possibilidade de construir subentendidos varios: faltam homens
compativeis com a mulher moderna; com a mulher carente; com o préprio casamento

em si...
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Veja d4, entdo, énfase em seu texto-capa a imagem da mulher que busca (de-
sesperadamente) o casamento, a mulher valorizada pela jovialidade, as dificuldades
para a mulher conseguir casar, mas ndo o faz em relacdo ao homem que talvez néo es-

teja pronto para acompanhar a mulher atual.

Evidentemente, esse assunto - como qualquer outro - pode ser recortado de
muitas maneiras. Cabe, entretanto, ao leitor consciente perceber os valores, ideologias,
conceitos e preconceitos que se agregam a informagao aparentemente fria e neutra que

ele 1é.

Nesse contexto, talvez fosse interessante, mais do que corroborar determina-
dos mitos e clichés que parecem ndo sustentar as relagdes contemporaneas entre ho-
mem e mulher, procurar compreender as novas mitologias que dia a dia nos vém sen-
do postas, de modo a, sem ignorar aspectos da tradicdo responsaveis pelo que somos,

ampliar a forma de ver e entender o sujeito (homem/mulher) do nosso tempo.

Nas palavras de RANDAZZO (1996: 136):

Talvez a chave para entender as novas mitologias femininas que estdo surgindo con-
sista na maior diversidade e no maior pluralismo, na recusa dos papéis e das ima-
gens tradicionais da mulher - aqueles clichés que as limitavam a papéis secundérios
na sociedade. Sem duvida alguma, as novas mitologias femininas guardardo certa-
mente as imagens arquetipicas da mulher como mée e como virgem, mas alargarao
os seus limites até incluir imagens femininas tiradas de arquétipos como o Guerreiro,
o Andarilho e o mago. Isto abre todo um leque de novas e excitantes possibilidades,
seja em termos de como as mulheres sao percebidas, seja em termos dos papéis que

desempenham na sociedade.

6. CONSIDERAGOES FINAIS

Lembramos, para concluir, que o objetivo da proposta brevemente apresenta-
da nessas pédginas ndo é a de defender ou atacar qualquer veiculo de comunicacao, até
porque os meios podem ser outros, as cenas podem ser outras, bem como podem ser
outros os atores, os enredos, os desfechos... O que se objetiva com esse estudo é fazer
ver aos leitores que a informagdo carrega em si valores e produz efeitos, até porque nao
ha discurso que nado nasga de uma intengao. Sobretudo, a ideia de um trabalho para
uma leitura (critica) do mundo pretende instrumentalizar nossos alunos para que se-
jam leitores capazes de perceber que, qualquer que seja o veiculo discursivo, as sele-

¢Oes lexicais, os jogos de cores, as combinagOes sintéticas, as escolhas de imagens ndo
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sdo gratuitas, para que percebam a linguagem como um jogo e possam, conscientemen-

te, escolher como jogar.
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